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Nehybeme se,
dokud necitime tlak...



1 Stat
14 Kraju
133 Okresu
205 ORP
610 Mest
6 254 Obci



1 Stat

14 Kraju
133 Okresy Stézejni bod pro
205 ORP zpracovatele strategie:

- Cyklokoordinator
- ¢



KOMUNIKACE
S URADEM
A VEDENIM

KOMUNIKACE
S OBCANY



Jak preklenout propast mezi vnitrni

a vnejsi motivaci mest?
Aneb, z ceho se sklada komunikace



Co jsou hlavni motivace?
* PCR?

* Dotacni tituly?

* Cyklovize 20307

* Strategické smysleni mésta?
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Podklady a data

VZAJEMNE
USNADNENI PRACE

e—— S D|LEJTE NARAZ PRES CLOUD

DATA:
Podklady: « ScCitace
- Strategie (SPR, PUMM, ...) @ GIS: « Navstévnost (kultura,
« Studie . P sport, ...)
* Projekty . Pasport komunikaci, DZ, * Rozpocet
* Ideje parkovan, ... y

« Vyznamné zdroje a cile cest
« Obyvatelé
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Stycny dustojnik nebo cela rota

T

* Cyklokoordinator je velky prinos.

* Nejlepsi je utvorit skupinu, ktera

v ® 6 O
se tomu bude vénovat s m
oborovym presahem. oo

"M




Bojite se policie?

* Nejen PCR ale také dalsi
stakeholderi musi byt od zacatku
soucasti diskuze.

* Nejvetsi chyba je postavit policii
pred hotovou véc > maji k tomu
Co fici.

smartplan




smartplan

Ocekavani mest?
»0dbornik navrhne kompletni resSeni.

» Meésto reseni zkontroluje a schvali.

Strategie pro mesto je spolecné dilo mésta i zpracovatele.




Politicky leader

* Odborny zpracovatel je
oporou.

* Po skonceni projektu vsak
musi téma prevzit silny
politicky leader.
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Jak zapojit obcany pri

priprave strategie?



(ealks._
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Setkani s verejnosti

Mélo by to byt samozrejmosti, ale nesmime
opomenout.

* Na domluvé mezi méstem a zpracovatelem,
kolikrat setkani probehne

e Bez dostatecné dopredné informace muze byt

velmi maly zajem
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Mistni aktivni nadsenec nebo obcan

» ™ oy .
" ;‘ ) Ak Muze fungovat jako ambasador pro
zpracovatele

e Aktivni obcan, ktery se zajima o cyklistiku
* Zna mesto

e 7Zna urad, ale neni zameéstnanec uUradu
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Kvalitni vymena informaci
Oboustranna vymeéna informaci
* Spoluprace tiskového oddéleni + PR

e \/¢asna informace v tiskovinach, tiskové
zpravy, socialni média, ...

e E-mail zpracovatele sdileny obanim

* Moznost pro obcCany dostavat e-mailem
aktualizace o projektu
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Vic oci vic vidi

POCITOVA MAPA

- Priklad z Trebice:
- Vnimané nebezpeci oCima cyklist(

- Velké mnozstvi dat = prostorova
analyza (klastrovani aj.)

- Doplnujici informace formou
komentare (kategorizace)




STRATEGIE VINIKA SPOLECNYM USILIM

feaths.._
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dostal@smart-plan.cz
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